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ATA DE REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITACAQ
CONCORRENCIA N° 001/2019 — TIPO DE LICITACAO: TECNICA E PRECO

Aos vinte dias do més de novembro do ano de dois mil e dezenove, na Camara
Municipal de Foz do Iguagu, reuniram-se, a partir das 10h40min, os membros
da Subcomissdo Técnica de Licitagdo nomeada pela Comissdo Especial de
Licitagao, via sorteio, no Plenario da Camara Municipal de Foz do Iguagu, reali-
zado em sessao publica no dia vinte e quatro do més de setembro de dois mil e
dezenove. A Subcomissao Técnica € integrada pelos servidores Cristina Loose,
Assessora Parlamentar; Thiago Yoshio Fingstag Kodama; Técnico Operacio-
nal; e pela profissional da area de Jornalismo, sem vinculo com a Camara Mu-
nicipal de Foz do Iguagu, Cassiana Marra Ivanoski. Comisséo esta responsavel
por julgar as propostas técnicas das empresas que participaram do processo
licitatério de escolha da Agéncia de Publicidade que prestara servicos desta
area a Camara Municipal de Foz do Iguagu. Para julgamento dos quesitos téc-
nicos das propostas apresentadas pelas concorrentes, a Subcomisséo recebeu
das méaos do Presidente da Comissao Especial de Licitagdo — o servidor Wal-
decir Francisco Gongalves dos Santos, o invélucro n® 01 previamente aberto
pela Comisséo de Licitagdo (conforme item 23.2.6 — letra “a” do Edital de Lici-
tacdo — Concorréncia n°® 001/2019), sem qualquer cddigo, marca, rubrica, sinal,
rasura ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria. Com o
objetivo de facilitar a analise das propostas, as campanhas contidas no involu-
cro foram acondicionadas em pastas por esta subcomissao técnica de licitacéo.
Os nomes das pastas sdo: A, B e C. Tendo, entdo como base o disposto no
item 12 — JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS do edital, serdo leva-
dos em conta pela Subcomissado Técnica, como critério de julgamente técnico,
os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:
quesito PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA, num maximo de 60
(sessenta) pontos subdivididos nos subquesitos Raciocinio Basico (atenden-
do os seguintes critérios de avaliacdo: a. a acuidade demonstrada na analise
das caracteristicas e especificidades da Camara Municipal de Foz do Iguagu e
do contexto de sua atuacdo; b. a pertinéncia dos aspectos relevantes e signifi-
cativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo publicitaria
identificadas; c. a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comuni-
cagao a ser superado pela Camara Municipal de Foz do Iguagu e no entendi-
mento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing), num maximo
de 10 (dez) pontos; Estratégia de Comunicagao Publicitaria (atendendo os
seguintes critérios de avaliagao: a. a adequacéo do partido tematico e do con-
ceito a natureza e as atividades da Camara Municipal de Foz do Iguagu, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacao; b. a consisténcia da argu-
mentagdo em defesa do partido tematico e do conceito; c. as possibilidades de
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interpretacdes positivas do conceito para a comunicagéo publicitaria da Cama-
ra Municipal de Foz do Iguagu com seus publicos; d. a consisténcia técnica dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta; e. a capa-
cidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de
Foz do Iguacgu, o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Brie-
fing; f. a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, considerada
a verba referencial), num maximo de 20 (vinte) pontos; Ideia Criativa (aten-
dendo os seguintes critérios de avaliagdo: a. o alinhamento da campanha com
a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria; b. a pertinéncia da solugéo criativa
com a natureza da Camara Municipal de Foz do Iguacu, com o desafio e com
os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; c. a adequagéo das
pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; d. a compatibilida-
de das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam; e. a originalidade da solucéao criativa e a multiplicidade de interpreta-
¢Oes favoraveis que comporta; f. a clareza e precisdo das mensagens e a ade-
quacéo da linguagem com os publicos-alvo; g. a exequibilidade das pecas e de
todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimen-
to), num méximo de 20 (vinte) pontos; Estratégia de Midia e Nao Midia (aten-
dendo os seguintes critérios de avaliagdo: a. a adequagéo da Estratégia de Mi-
dia e Nao Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba refe-
rencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagéo esta-
belecidos no Briefing; b. a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e
defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; ¢. a consisténcia do conhe-
cimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-
alvo da campanha publicitaria; d. a adequagéo da proposta no uso dos recur-
sos proprios de comunicagcdo da Camara Municipal de Foz do Iguacgu e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; e. o grau de eficiéncia e a
economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demons-
trados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia), num maximo
de 10 (dez) pontos. No subitem 12.3.3 - A pontuagéo de cada quesito corres-
ponderéa a méedia aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subco-
missdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal. Sendo estes os crité-
rios analisados e julgados, divulgamos que a proposta que obteve maior pontu-
agao técnica foi o INVOLUCRO ACONDICIONADO NA PASTA C, com a pon-
tuagao final de 56,7; ja a proposta que obteve a segunda colocacéo foi o IN-
VOLUCRO ACONDICIONADO NA PASTA A, com a pontuacao final de 53,7; a
proposta que obteve a terceira colocacéo foi o INVOLUCRO ACONDICIONA-
DO NA PASTA B, com a pontuacao final de 49,8. Ressaltamos que as plani-
lhas com o julgamento de cada proposta seguem anexas a esta ata, apresen-
tando as pontuagdes e justificativas necessarias, firmadas no Edital da presen-
te licitagcdo. Registramos que a avaliacdo dos Invélucros n° 1 se encerraram as
onze horas e quarenta minutos do dia vinte e um de novembro de dois mil e
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dezenove. Nada mais havendo a registrar, eu, Thiago Yoshio Fingstag Koda-
ma, lavrei a presente Ata que, apés lida, sera firmada pelos componentes pre-
sentes da Subcomissdo Técnica de Licitagdo — Concorréncia n® 001/2019.
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